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PARTE A

Eleccion de marca

Coto es una de las empresas mas conocidas por su
servicio y por su conocida frase “yo te conozco”, entre
otras cosas. La eleccién de la marca fue hecha debido
a que convivo mucho con ella y tengo el suficiente co-
nocimiento para redisefiarla y mejorarla. A su vez, lleva
tiempo sin ser actualizada, quedando rezagada en com-
paracién con la competencia y convirtiéndose en una
empresa sin mejoras en su aspecto.

brief

Es una de las cadenas de supermercados mas gran-
des de Argentina, con una amplia presencia en todo
el pais. Coto Fue fundada en 1287 y cuenta con una
amplia variedad de productos, incluyendo alimentos,
productos para el hogar, productos de limpieza, pro-
ductos de cuidado personal, entre otros.
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Produccion Grafica

Los 7 vectores
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Coto C.I.C.S.A

existencia legal
Coto C.I.C.S.A

identificacion fiscal
Coto

capital social
Capital social: $ 5.000.000, dividido en 50.000 cuoctas de $100 valor nominal y un voto,
cada
una; totalmente suscriptas por los socios. Alfredo COTOQ, 25.000 cuotas= $ 2.500.000
(50%); v, Gloria
Alicia CGARCIA, 25.000 cuotas= $ 2.500.000 (50%). Régimen de transmision de cuotas
libre (art. 152 Ley
General de Sociedades). Integracion: 25% v resto en plazo legal.
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nacionalidad

Hoy COTO es mucho mas que un supermercado, s una empresa argentina que exporta
al mundo.

‘ (AR AHCEA 4

*“'\“m[! uﬂﬂﬂ? *m:: o casoum xum
A j

fundacion

§ Coto C1C.5.A es una cadena de supermercados e hipermercados argentina fundada en el ano

1987 en la ciudad de Mar de Ajo, Partido de La Costa, Provincia de Buenos Aires.

| historicidad

Coto fue originalmente una cadena de carnicerias. ¥ en el afo 1987 inaugurd el primer super-
mercado en Mar de Ajo, municipio bonaerense de La Costa. Al mismo tiempo se impulsé una
serie de inauguraciones en la ciudad de Buenos Aires v el gran Buenos Aires, a la gue se sumo
el alquiler de los locales de la cadena Supercoop de El Hogar Obrero.4

Poco después inaugurd su primer hipermercado, en Nueva Pompeya, ciudad de Buenos
Aires. Anos despues, inaugurd su propio centro de abastecimiento en Esteban Echeverria, el
mas grande de América Latina.5

domicilio social

Las oficinas de Coto C.I.C.5.A (Centro Integral de Comercializacion Sociedad Anonima) estan
ubicadas en la Calle Paysandu al 1842 entre San Martin y Espinosa, en la Ciudad Autdnoma
de Buenos Aires.



Es cierto que hay mercados como Dia que estan
ganando mucha mas importancia debido a sus
precios bajos y publicidad renovada. La compe-
tencia en el sector de los supermercados es alta,
y los consumidores buscan opciones que les
ofrezcan buenos precios y promociones.

La empresa tiene pocas sucursales, lo cual
puede limitar su alcance y disponibilidad para
los consumidores. Ademas, se ha reportado que
los salarios de los empleados son bajos, lo que
puede afectar su motivacion y satisfaccion labo-
ral.

Coto comenzdé como
una carniceria que tenia
como logotipo el color
rojo, haciendo referencia
a la carne que vendia, y
llevando el nombre del
duefio.

(A lo largo del tiempo.\‘

Coto no ha tenido un
redisefo, lo que dificul-
ta determinar la direc-
cion hacia la cual la em-
presa debe encaminar-
se. El nombre de Alfredo
Coto genera conflictos
debido a las polémicas
\.asociadas. J
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Es cierto que Coto es una empresa muy conoci-
da, en parte gracias a su lema "yo te conozco",
que ha logrado posicionar la marca en la mente
de los consumidores. Ademas, Coto es recono-
cido como uno de los principales exportadores
de frigorificos, lo que demuestra su éxito en el
mercado. ademas hay buen trato a los clientes.

Seria beneficioso para Coto expandirse a mas
provincias en Argentina, ya que esto permitiria
a mas consumidores acceder a sus productos y
servicios. Ademas, modernizar su identidad de
marca y escenarios podria ayudar a mantener-
se relevante y atractivo para los clientes en un
mercado en constante evolucion.

La idea principal es cam-)
biar el color del logotipo
de Coto debido a que la
competencia esta utili-
zando colores similares,
lo que dificulta destacar-
se en el mercado. Des-
pués, se sugiere hacer el
logotipo menos comple-
Jjo, mas simple y facil de
\ recordar. )

La idea principal es cam-)

biar la tipografia del
logotipo de Coto, mante-
niéndola con una forma
geometrica. Esto ayuda-
ria a modernizar y actua-
lizar la imagen de la em-
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desarrollo de la propuesta de marca
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Tipografia

" Arial rounded MT Bold
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A,B,C,D,EFG,HIJ KL, C:7944% R:89 (C:0% R:255 )
M,N,N,O,P,Q,R,S, T,U, VW,
X,Y,Z. M: 85,03 % G: 61 M: 0% G: 255
Y: 0% B: 255
Y: 0% B: 144
1,2,3,4,5,6,7,8,9 ’
. , . . . K: 0% CODIGO:
La tipografia fue modificada K: 0% ng?égg- ’ photch
en las letrasusadas C,Oy T
en mayusculas. PHANTON: P 96-15 C PHANTON:P1-1C
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